
W O R K S H E E T　 A d  O p e r a t i o n s

広告予算の決め方シート

予算は「出せる額」ではなく「一件の利益」から逆算します。上から順に埋めるだ

けで、月予算と判断の基準が決まります。

1 一件の受注で得られる利益を書

く

2 許容できる一件あたり費用を決

める（利益の 1/3 が目安）

3 目標件数を掛けて、月予算を出

す

1. 一件の受注で得られる利益（円）

売上ではなく利益で

2. 許容できる一件あたり費用（円）

1 の 1/3 程度から

3. 月に欲しい問い合わせ件数

4. 月予算 = 2 × 3（円）

5. 広告の目的を一つだけ

検索した人に届ける / 再訪を促す / 新サービスを知ってもらう

1

6. 毎月見る三つの数字

数字 今月 先月 判断



一件あたり費用が利益を下回っている間は続け、上回ったら着地ページと言葉を見直します。

こころデザイン合同会社（KOKORO DESIGN）　kokorodesign-creative.jp　— このシートの内容についてのご相談は無料です。


